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1. Giris

 icerik Pazarlamanin Tanimi

icerik pazarlama, isletmelerin potansiyel ve mevcut misterilerine degerli,
bilgilendirici ve eglenceli icerikler sunarak onlarin ilgisini gekme ve marka bilinirligini
artirma stratejisidir. Bu pazarlama tird, satis odakli dogrudan reklamciliktan farkh
olarak, tiiketicilerin ilgisini cekmeyi ve onlarin sadakatini kazanmayi amaglar. icerik
pazarlama, blog yazilari, videolar, sosyal medya paylasimlari, e-posta biiltenleri ve
daha bircok formatta olabilir.

o E-Ticarette igerik Pazarlamanin Onemi

E-ticaret sektoriinde igerik pazarlamanin 6nemi giderek artmaktadir. Dijital diinyada
musteri davranislari biylk oOlclide icerik lizerinden sekillenmektedir. Dogru icerik
stratejileri, e-ticaret markalarinin hedef kitlelerine ulagmasini, onlarin ilgisini
cekmesini ve satin alma kararlarini etkilemesini saglar. lyi planlanmis igerik
pazarlamasi sayesinde bir marka, musterilerine gliven verir, bilgi saglar ve marka
sadakati olusturur.

« igerik Pazarlama ve E-Ticaret iliskisi

icerik pazarlama, e-ticaret isletmelerinin potansiyel miisterilere ulasmasi ve mevcut
miusterilerle baglarini gliclendirmesi icin glicli bir aractir. E-ticarette igerik, tirin
tanitimlarindan blog yazilarina kadar genis bir yelpazede kullanilabilir. icerik, sadece
satis amacli degil, ayni zamanda bilgi verme, eglendirme ve markayi bir otorite olarak
konumlandirma amaciyla da kullanilir. Misterilere deger sunan icerikler, onlarin
markayla etkilesimde bulunma olasiligini artirir ve satin alma yolculugunu hizlandirir.



2. igerik Pazarlama Stratejileri Olusturma

Hedef Kitle Analizi

Basarili bir icerik pazarlama stratejisinin temeli, dogru hedef kitle analizine dayanir.
Hedef kitlenizin kim oldugunu anlamak, onlarin ihtiyaglarini, beklentilerini ve ilgi
alanlarini belirlemek igerik olusturma siirecinin en 6nemli adimlarindan biridir. Hedef
kitle analizi su faktorleri igermelidir:

Demografik Ozellikler: Yas, cinsiyet, gelir diizeyi, egitim durumu gibi faktérler.
o Davranigsal Ozellikler: Online alisveris aliskanliklari, hangi platformlari tercih
ettikleri, ne tlir iceriklerle etkilesime girdikleri.
o llgi Alanlan ve ihtiyaglar: Hangi tiriinlere veya hizmetlere ihtiya¢ duyduklari ve
hangi sorunlara ¢6ziim aradiklari.

Hedef kitleyi net bir sekilde belirledikten sonra, onlarin ilgisini cekecek icerikleri
olusturmak daha kolay hale gelir.

icerik Hedefleri ve Amaglari

Her icerik pazarlama stratejisi belirli hedefler dogrultusunda olusturulmalidir. icerik
Uretirken sadece satis odakli olmak yeterli degildir; uzun vadeli amaclar ve hedefler
de géz éniinde bulundurulmalidir. icerik hedefleri, su kategorilerde tanimlanabilir:

o Marka Bilinirligi: Potansiyel musterilerin markanizi tanimasi ve giiven
kazanmasi icin icerikler Gretmek.

o Etkilesim Yaratma: Sosyal medya ve bloglar izerinden musteri etkilesimini
artirmak.

o Déniisiim Saglama: Uriin veya hizmetlerin satin alinmasini saglamak, e-posta
listelerine abone kazandirmak veya web sitesi ziyaretlerini artirmak.

o Miisteri Sadakati: Mevcut miusterilerle sirekli bir iliski kurarak onlari sadik
miusterilere donistlirmek.

Hedeflerin net olarak tanimlanmasi, hangi igeriklerin Uretilecegine ve bu igeriklerin
nasil dagitilacagina dair daha dogru kararlar almayi saglar.

icerik Planlamasi ve Takvimi

iyi planlanmis bir icerik takvimi, icerik Giretim siirecini organize eder ve iceriklerin
diizenli bir sekilde yayimlanmasini saglar. icerik planlamasi, hangi tiir iceriklerin ne
zaman ve hangi platformlarda paylasilacagini belirler. Basarili bir icerik takvimi
olusturmak icin:



o Yayin Sikligi: Hangi giinlerde ve hangi siklikla icerik paylasilacagini belirleyin
(glnluk, haftalik, aylik).

o lIgerik Tiirii: Blog yazilari, sosyal medya gonderileri, videolar gibi icerik tiirlerini
planlayin.

o Kampanya Dénemleri: Ozel giinler, indirim dénemleri veya kampanyalar igin
onceden igerik hazirlayin.

o Analiz ve Revizyon: Belirli araliklarla igerik takviminizi gdzden gegirip,
performansa gore diizenlemeler yapin.

lyi organize edilmis bir icerik takvimi, hem igerik {iretim siirecini hizlandirir hem de
markanizin dlizenli ve siirekli olarak hedef kitlesine ulagsmasini saglar.

3. igerik Tiirleri ve Kullanim Alanlar

Blog Yazilari ve Makaleler

Blog yazilari ve makaleler, icerik pazarlamasinin en temel unsurlarindan biridir.
Bloglar, hedef kitlenize faydali ve bilgilendirici icerikler sunarak onlari markaniza
¢ekmenin etkili bir yoludur. SEO dostu igerikler lireterek arama motorlarinda Gst
siralarda yer almak ve organik trafik gekmek mimkinddr. Blog yazilari sunlari
icerebilir:

Uriin tanitimlari ve incelemeler.

Misterilerin sikca karsilastigi sorunlara ¢6zim onerileri.
Sektérel gelismeler ve trend analizleri.

Egitici rehberler ve ipuglari.

O O O O

Dizenli olarak kaliteli blog icerikleri Gretmek, markanizi bir bilgi kaynagi olarak
konumlandirir ve potansiyel musterilerin ilgisini ceker.

Uriin Aciklamalari ve incelemeleri

E-ticarette Urlin aciklamalari, misterilerin satin alma kararlarini dogrudan etkileyen
kritik bir icerik tirtidir. lyi hazirlanmis Griin agiklamalari, Griinlerin ézelliklerini ve
faydalarini net bir sekilde aciklarken, miisterinin satin alma slirecinde karar
vermesine yardimci olur. Uriin agiklamalari su 6zelliklere sahip olmalidir:

o Agik ve Bilgilendirici: Uriiniin temel ézelliklerini, kullanim alanlarini ve
avantajlarini net bir sekilde agiklamak.

o SEO Uyumlu: Uriin aciklamalarinda anahtar kelimelere yer vererek arama
motorlarinda goérinGrlGga artirmak.

o Inceleme ve Geri Bildirimler: Miisteri yorumlarina ve incelemelerine yer
vermek, glivenilirligi artirir ve satin alma kararlarini destekler.



E-Posta igerigi ve Biiltenler

E-posta pazarlama, igerik pazarlamasinin en etkili unsurlarindan biridir. E-ticaret
siteleri, musterilerine diizenli olarak biltenler, promosyonlar ve yeni iriin duyurulari
gonderebilir. E-posta igeriklerinde sunlara dikkat edilmelidir:

o Kisisellestirme: Misterilerin isimlerine hitap ederek ve kisisel 6neriler sunarak
etkilesimi artirin.

o Acik Mesajlar: E-postalarin konusunu net bir sekilde belirleyin ve misterinin
hemen aksiyon alabilecegi (satin alma, tiklama) ¢agrilara yer verin.

o Diizenli Gonderim: E-posta biltenlerini dizenli olarak géndererek misterilerle
surekli iletisimde kalin.

E-posta icerikleri, sadik musteri tabani olusturmak ve geri dontstiimleri artirmak
acisindan biyik 6nem tasir.

Sosyal Medya icerikleri

Sosyal medya platformlari, e-ticaret markalarinin genis kitlelere ulagsmasini saglayan
gliclt araglardir. Markanizin sosyal medya stratejisi, hedef kitlenizin bulundugu
platformlarda aktif olmayi gerektirir (6rnegin Instagram, Facebook, Twitter). Sosyal
medya igerikleri su tlrlerden olusabilir:

Uriin tanitimlari ve lansman duyurulari.

Miusteri incelemeleri ve geri bildirimler.
Yarismalar, ¢ekilisler ve promosyon duyurulari.
Guncel sektor haberleri ve eglenceli paylasimlar.

o O O O

Sosyal medyada diizenli ve ilgi gekici icerik paylagsmak, marka bilinirligini artirirken,
musteri etkilesimlerini de glglendirir.

Video igerikleri ve Web Seminerleri

Video icerikleri, gorsel ve isitsel 6gelerin birlesimi sayesinde tiketicilerin dikkatini en
hizli ¢ceken igerik tirlerinden biridir. Videolar, Grlinlerin nasil kullanildigini gbsterme,
miusteri deneyimlerini paylasma veya marka hikayelerini anlatma gibi farkli amaclarla
kullanilabilir. Web seminerleri (webinars) ise daha derinlemesine bilgi paylasimi ve
etkilesim saglar. Video icerikleri su amaclarla kullanilabilir:

o Uriin demolari ve nasil kullanilir videolari.
o Marka hikayeleri veya basari éykiileri.
o Canliyayinlar ve misteri sorularini yanitlamalar.



Videolar, ozellikle sosyal medya ve e-posta kampanyalarinda etkilesimi artirir ve
musteri sadakatini gelistirir.

 Infografikler ve Gorsel igerikler

Infografikler, karmasik bilgileri gdrsel olarak basit ve anlasilir bir sekilde sunmanin
etkili bir yoludur. Infografikler, arastirma verilerini, istatistikleri veya trln
karsilastirmalarini gorsel formatta sunarak kullanicilarin ilgisini geker. Diger gorsel
icerikler (fotograflar, grafikler, posterler) de e-ticaret sitelerinde ve sosyal medya
paylasimlarinda 6nemli bir yer tutar. Gorsel igerikler sunlari igerir:

o Uriin gérselleri ve kullanim alanlari.
o Sahs istatistikleri, misteri geri bildirimleri ve arastirma sonuglari.
o Adim adim rehberler ve nasil yapilir infografikleri.

Gorsel icerikler, mesajinizi hizli ve etkili bir sekilde iletmenizi saglar ve marka algisini
glglendirir.

4. icerik Uretimi ve Optimizasyonu

o igerik Uretim Siireci

icerik tiretimi, planlamadan yayinlamaya kadar bir dizi adimdan olusur. Basarih bir
icerik pazarlama stratejisi icin bu siirecin iyi organize edilmesi gerekir. icerik Giretim
slreci su adimlari icerir:

1. Fikir Uretimi: Hedef kitlenizin ilgisini cekecek konular belirleyin. Miisteri geri
bildirimleri, trendler ve sektor gelismeleri bu konuda size yol gosterebilir.

2. Arastirma: Uretilecek icerigin dogru ve bilgilendirici olmasi icin kapsamli bir
arastirma yapin. Guvenilir kaynaklardan yararlanarak igerik olusturun.

3. Yazma ve Olusturma: icerigi olustururken dilinizin anlasilir ve hedef kitlenize
uygun olmasina dikkat edin. Gérseller, infografikler, videolar gibi ek 6gelerle
iceriginizi destekleyin.

4. Gozden Gegirme: icerigi yayimlamadan énce dilbilgisi hatalarini kontrol edin
ve icerigin amaciniza uygun olup olmadigini gézden gegirin. Gerekiyorsa
dizenlemeler yapin.

5. Yayinlama ve Takip: icerigi hedeflediginiz platformlarda yayinlayin. Yayinlama
sonrasi icerik performansini izleyin ve sonuglari analiz edin.

Diizenli ve organize bir icerik iretim sireci, tutarl ve kaliteli icerikler Gretmeyi saglar.



o SEO ve igerik Optimizasyonu

Arama motoru optimizasyonu (SEO), igeriklerinizin arama motorlarinda daha gorindr
hale gelmesi ve organik trafik cekmesi icin kritik bir unsurdur. SEO dostu icerik
olusturmak, sitenize diizenli trafik getirebilir ve e-ticaret sitenizin satislarini artirabilir.
iste SEO uyumlu icerik Gretmenin bazi adimlar::

o Anahtar Kelime Optimizasyonu: iceriginize uygun anahtar kelimeleri
belirleyin ve basliklar, alt basliklar ve metin iginde bu kelimeleri dogal bir
sekilde kullanin. Anahtar kelimeler, hedef kitlenizin en ¢ok aradigi terimlerden
secilmelidir.

o Meta Etiketler ve Basliklar: Her igerik icin uygun basliklar ve meta
acitklamalari yazin. Bu etiketler, arama motorlarina igeriginizin ne hakkinda
oldugunu belirtir ve siralamanizi etkiler.

o lgve Dig Baglantilar: iceriklerinizde sitenizin diger sayfalarina (i linkler) ve
glvenilir dis kaynaklara (dis linkler) baglantilar verin. Bu, hem SEO
performansinizi iyilestirir hem de ziyaretgilere daha fazla bilgi saglar.

o Gérsellerin Optimizasyonu: iceriklerinize eklediginiz gérselleri optimize edin.
Gorsellerin alt etiketlerini (alt text) uygun anahtar kelimelerle tanimlayin ve
dosya boyutlarini kiigllterek sayfa yliklenme hizini artirin.

e Anahtar Kelime Aragtirmasi ve Kullanimi

icerik Giretiminde anahtar kelime kullanimi, SEO’nun temel unsurlarindan biridir.
Anahtar kelimeler, hedef kitlenizin ne tiir bilgiler aradigini anlamaniza yardimci olur
ve igeriklerinizi bu dogrultuda optimize etmenizi saglar. Anahtar kelime arastirmasi
icin su adimlari izleyebilirsiniz:

o Anahtar Kelime Arastirma Araglari: Google Keyword Planner, SEMrush ve
Ahrefs gibi araclari kullanarak sektoriinizle ilgili en ¢ok aranan kelimeleri ve
rekabet seviyelerini 6grenin.

o Uzun Kuyruklu Anahtar Kelimeler: Daha spesifik aramalara yonelik uzun
kuyruklu anahtar kelimeleri (long-tail keywords) kullanmak, daha hedeflenmis
bir kitleye ulasmanizi saglar ve SEO performansinizi artirir.

o Dogal Kullanim: Anahtar kelimeleri igerige asir1 yiiklemek yerine dogal bir
sekilde metin icerisinde gecirin. Anahtar kelime yogunlugunun asiri olmamasi,
icerik kalitesini korur ve kullanici deneyimini iyilestirir.



 icerik Kalitesi ve Okunabilirlik

Kaliteli ve okunabilir igerikler tGretmek, kullanicilarin ilgisini gekmek ve onlari sayfada
tutmak icin hayati &nem tasir. iceriklerinizin okunabilirligi, hem kullanici deneyimi
hem de SEO acisindan kritik rol oynar. Kaliteli icerik tiretmek icin su noktalara dikkat
edin:

o Basit ve Anlasilir Dil: iceriklerinizi okuyucularin kolayca anlayacag bir dilde
yazin. Jargonlardan kaginin ve karmasik cimleler kullanmamaya 6zen
gosterin.

o Paragraflarin Boliinmesi: Uzun metinleri daha okunabilir hale getirmek igin
paragraflari kisa ve net tutun. Alt basliklar, madde isaretleri ve
numaralandirmalarla metni bélimlere ayirin.

o Gorsel ve Grafik Kullanimi: Metni desteklemek igin gorsel 6geler ekleyin.
infografikler, fotograflar veya grafikler, okuyucunun icerigi daha kolay
anlamasina yardimci olur.

o lIgerik Yapisi: Basliklar (H1, H2, H3 vb.) ile igerigi mantikli bir yapiya oturtun.
Bu, hem kullanicilar hem de arama motorlari igin igeriginizi daha anlasilir kilar.

5. icerik Dagitim ve Yayilma Stratejileri

¢ Dagitim Kanallari ve Platformlar

icerik tiretmek kadar, bu iceriklerin dogru kanallarda ve platformlarda dagitiimasi da
icerik pazarlamasinin basarisi icin kritiktir. Farkli dagitim kanallari, farkh hedef
kitlelere ulasmaniza yardimci olur. iceriklerinizi dogru platformlarda paylasarak, daha
fazla kisiye ulasabilir ve etkilesim saglayabilirsiniz. Baslica dagitim kanallari sunlardir:

o Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn gibi platformlar icerik
dagitimiicin gliclt araclardir. Hangi platformun sizin icin en uygun oldugunu
hedef kitlenize gore belirleyin.

o Blog ve Web Siteleri: Kendi web siteniz veya sektorel bloglar, igeriklerinizi
dogrudan hedef kitlenize ulastirabileceginiz ana platformlardir. Ayrica, konuk
yazarlik yaparak diger bloglar araciligiyla da igeriklerinizi yayabilirsiniz.

o E-Posta Biiltenleri: Mevcut misteri kitlenize veya potansiyel misterilere
dizenli olarak igerik gondermek igin e-posta biltenlerini kullanin.
Kisisellestirilmis icerikler ve teklifler, e-posta pazarlamasinin etkisini artirir.

o Arama Motorlari (SEO): Organik arama sonuglari Gzerinden igeriklerinize
ulasilmasini saglamak i¢in SEO ¢alismalarinizi optimize edin. Google’da Ust
siralarda yer almak, iceriklerinizin daha genis bir kitleye ulasmasina olanak
tanir.
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Sosyal Medya Stratejileri

Sosyal medya, igeriklerin hizli bir sekilde yayilmasini ve genis kitlelere ulasmasini
saglayan etkili bir aragtir. Sosyal medyada igerik paylasimi yaparken dikkat etmeniz
gereken stratejik adimlar sunlardir:

o

Dogru Platformu Segin: Hangi sosyal medya platformunun hedef kitlenize
daha uygun oldugunu belirleyin. Ornegin, B2B is modelleri icin LinkedIn,
gorsel odakli igerikler igin Instagram veya Pinterest daha uygun olabilir.
icerik Tiirlerini Cesitlendirin: Videolar, anketler, infografikler, kisa metinler
veya hikayeler gibi farkli icerik tirlerini kullanarak sosyal medyada daha fazla
etkilesim elde edin.

Hashtag Kullanimi: iceriklerinizi daha genis kitlelere ulastirmak igin ilgili
hashtag'leri kullanin. Ozellikle Instagram ve Twitter'da dogru hashtag'lerle
hedef kitlenizi genisletebilirsiniz.

Yorum ve Paylasim Tegviki: Kullanicilarin igeriklerinizi paylasmalarini veya
yorum yapmalarini tesvik edin. Etkilesimleri artirarak sosyal medya
algoritmalarinda daha Ust siralarda yer alabilirsiniz.

E-Posta Pazarlama ve Haber Biiltenleri

E-posta pazarlamasi, iceriklerinizi dogrudan hedef kitlenize ulastirmanin etkili
yollarindan biridir. E-posta biltenleri, sadik musterilerin ilgisini gekmek ve yeni
miusterilere ulasmak icin kullanilabilir. E-posta pazarlamasi icin su stratejilere
odaklanabilirsiniz:

@)

@)

Kisisellestirilmis igerikler: E-posta biiltenlerini kisisellestiriimis hale getirerek
acllma ve tiklanma oranlarini artirabilirsiniz. Musterilere isimleriyle hitap
etmek, kisisel triin 6nerileri sunmak gibi taktikler etkilesimi artirir.

Diizenli Gonderim: Duizenli olarak e-posta biltenleri gonderin. Haftalik veya
aylik gonderimlerle misterilerinizle slirekli iletisim halinde kalabilirsiniz.
Biltenlerde, yeni Grlin duyurulari, indirimler ve blog yazilari gibi iceriklere yer
verin.

Tiklanabilir CTA’lar: E-postalariniza net ve etkili harekete gegirici mesajlar
(CTA) ekleyin. "Simdi Satin Al", "Daha Fazla Bilgi Edin", "Uriinii incele" gibi
yonlendirmelerle misterilerinizi web sitenize c¢ekin.
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 lcerik Paylagim ve Tanitim

igeriklerinizi genis kitlelere yaymak icin sadece paylasmak yetmez, ayni zamanda bu
icerikleri aktif olarak tanitmak da gereklidir. iste iceriklerinizi daha fazla kisiye
ulastirmanin yollari:

o

Influencer is Birlikleri: Sektériiniizde taninan influencer’larla is birligi yaparak
iceriklerinizi onlarin takipgilerine tanitin. Influencer'larin énerdigi tGriinler veya
icerikler, guvenilirlik kazanir ve genis kitlelere ulasir.

Sponsorlu igerikler: Sosyal medya platformlarinda veya Google’da sponsorlu
icerikler ve reklamlar kullanarak daha genis bir hedef kitleye ulasabilirsiniz.
Sponsorlu igerikler, belirli bir blitce dahilinde secilen demografik 6zelliklere
sahip kullanicilara gosterilir.

Backlink ve Ortakliklar: Baska web sitelerinden iceriklerinize yonlendiren
backlink’ler almak, organik trafigi artirir. Ayrica, sektérdeki diger isletmelerle
ortak kampanyalar yaparak iceriklerinizi karsilikli olarak tanitabilirsiniz.

SEO ve Anahtar Kelime Stratejisi: iceriklerinizi arama motorlarinda daha
goriiniir hale getirmek icin anahtar kelimelerinizi optimize edin. iceriklerinizi
paylasmadan 6nce SEO analiz araclari kullanarak hangi kelimelerle
siralanabileceginizi belirleyin.

6. Etkilesim ve Kullanici Katilimi

e Kullanica Katilimi ve Etkilesim Yontemleri

Kullanici katilimi ve etkilesim, icerik pazarlamasinin basariya ulagsmasi igin kritik
dneme sahiptir. iceriklerinizi sadece yayinlamak yeterli degildir; ayni zamanda hedef
kitlenizle sirekli etkilesimde kalmaniz gerekir. Etkilesim, markaniz ile musteriler
arasinda giicli bir bag kurar. iste kullanici katilimini artirmak icin bazi yéntemler:

o

Sorular ve Anketler: Sosyal medya platformlarinda veya bloglarinizda hedef
kitlenize sorular yoneltmek, onlarin ilgisini ceker ve katilim saglar. Anketler,
musterilerin geri bildirimlerini toplamak ve onlarin beklentilerini anlamak igin
etkili bir aractir.

Yorumlar ve Yanitlar: Msterilerinizin blog veya sosyal medya gonderilerinize
yaptiklari yorumlara hizh ve kisisel yanitlar verin. Bu, misterilerin degerli
hissetmesini saglar ve markaniza olan bagliliklarini artirir.

Canli Yayinlar ve Soru-Cevap Oturumlari: Instagram, Facebook veya YouTube
Uzerinden diizenlenen canli yayinlar, misterilerle gercek zamanli etkilesim
kurma firsati sunar. Soru-cevap oturumlari ise hedef kitlenizin merak ettigi
konulari ele alarak daha derinlemesine bag kurmaniza yardimci olur.
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Yorumlar, Anketler ve Geri Bildirimler

Musteri geri bildirimleri, igerik pazarlama stratejilerinde énemli bir yer tutar. Hem
olumlu hem de olumsuz geri bildirimler, isinizi gelistirmeniz ve misteri
memnuniyetini artirmaniz igin firsatlar sunar. Yorumlar ve geri bildirimler su alanlarda
kullanilabilir:

o Miisteri iligkileri: Olumlu yorumlar, markanizin giivenilirligini artirirken,
olumsuz yorumlara hizli ve yapici yanitlar vermek, misteri sadakatini
kazanmaniza yardimci olur.

o Uriin ve Hizmet Gelistirme: Misteri geri bildirimleri, hangi tGriinlerin
begenildigini ve hangi yonlerin iyilestirilmesi gerektigini belirlemenizi saglar.
Anketler ve geri bildirimler yoluyla musterilerden dogrudan bilgi toplayarak
isinizi gelistirebilirsiniz.

o lIgerik Planlamasi: Anketler ve geri bildirimler, hedef kitlenizin en ¢ok
ilgilendigi icerik turlerini anlamanizi saglar. Bu bilgileri kullanarak gelecekteki
iceriklerinizi daha etkili bir sekilde planlayabilirsiniz.

Topluluk Olusturma ve Yonetme

Gucli bir musteri toplulugu olusturmak, markanizin etrafinda sadik bir kitle
yaratmanin en etkili yollarindan biridir. Topluluk yonetimi, musterilerin markanizla
etkilesime gegmesi ve birbiriyle iletisim kurmasi igin bir platform saglar. Topluluk
olusturma ve yonetimi igin sunlara dikkat edebilirsiniz:

o Sosyal Medya Gruplari: Facebook, LinkedIn gibi platformlarda markaniz igin
ozel gruplar olusturarak musterilerin bir araya gelmesini saglayabilirsiniz. Bu
gruplar, misterilerin Grinler hakkinda sorular sormasi ve deneyimlerini
paylasmasi icin harika bir yerdir.

o Forumlar ve Online Topluluklar: Kendi web sitenizde bir forum olusturmak,
miusterilerin sorularina cevap bulabilecekleri ve tartismalara katilabilecekleri
bir platform sunar. Boylece markaniz etrafinda aktif bir topluluk olusur.

o Sadakat Programlarn ve Odiiller: Toplulugunuzu tesvik etmek icin sadakat
programlari ve 6dil sistemleri olusturabilirsiniz. Sadik misterilerinize 6zel
icerikler, indirimler veya slirpriz hediyeler sunarak onlari topluluk iginde daha
aktif hale getirebilirsiniz.
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7. icerik Performansini Olgme ve Analiz Etme

o Performans Gostergeleri ve KPI'lar

icerik pazarlama stratejilerinin etkinligini 6lcmek icin belirli performans gostergeleri
(KPI'lar) kullanilir. KPI'lar, iceriklerin ne kadar etkili oldugunu ve belirlenen hedeflere
ulasmada nasil bir performans sergiledigini degerlendirmenizi saglar. icerik pazarlama
icin dnemli KPI’lar sunlardir:

o Organik Trafik: SEO stratejileri ile iceriklerin arama motorlarinda nasil
performans gosterdigini ve ne kadar organik trafik ¢ektigini dlger.

o Etkilesim Orani: Sosyal medya paylasimlari, begeniler, yorumlar ve
paylasimlar gibi etkilesim metrikleri. Bu metrikler, igeriklerin hedef kitle
tarafindan ne kadar begenildigini gosterir.

o Déniisiim Oranu: iceriklerin, ziyaretcilerin satin alma veya e-posta aboneligi
gibi hedeflenen aksiyonlari gergceklestirmesi tGizerindeki etkisi. Donilislim orani,
iceriklerin dogrudan is sonuclarina katkisini dlger.

o Sayfada Kalma Siiresi: iceriklerin ziyaretcileri ne kadar siireyle sayfada
tuttugunu gosterir. Yiksek kalma stiresi, igerigin ilgi ¢ekici oldugunu ve
kullanicilarin igerikten deger buldugunu gosterir.

e Analitik Araglar ve Raporlama

icerik performansini analiz etmek icin cesitli analitik araclar kullanilir. Bu araclar,
iceriklerin nasil performans gosterdigini anlamak ve stratejinizi optimize etmek igin
kritik veriler sunar. iste icerik pazarlama analizinde kullanilan baslica araclar:

o Google Analytics: Web sitenizin trafigini, hangi iceriklerin en ¢ok ziyaret
aldigini, sayfa basina ortalama kalma siiresini ve dontisim oranlarini analiz
etmek igin en yaygin kullanilan aragtir. Google Analytics ayrica trafik
kaynaklarini (organik, sosyal, yonlendirme, e-posta) dlgerek hangi kanallarin
daha etkili oldugunu anlamaniza yardimci olur.

o Sosyal Medya Analitik Araglari: Facebook Insights, Instagram Analytics,
Twitter Analytics gibi sosyal medya platformlarinin sundugu yerlesik analiz
araclari, iceriklerinizin sosyal medyada nasil performans gosterdigini 6lcer.
Etkilesim oranlari, izlenme siireleri ve paylasim sayilari gibi veriler sunar.

o SEMrush ve Ahrefs: SEO performansinizi analiz etmek ve iceriklerin arama
motorlarindaki siralamalarini takip etmek icin kullanilir. Bu araglar, anahtar
kelime siralamalarini, backlink performansini ve organik trafik verilerini analiz
eder.

o E-posta Pazarlama Araglari: Mailchimp, HubSpot veya ActiveCampaign gibi e-
posta pazarlama araclari, e-posta biiltenlerinizin acilma oranlarini, tiklanma
oranlarini ve doniisiim oranlarini analiz eder.
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icerik Performansini lyilestirme

iceriklerin performansini siirekli izlemek ve elde edilen veriler dogrultusunda
stratejileri optimize etmek, icerik pazarlamanin basarisini artirir. Performansi
iyilestirmek icin su adimlari izleyebilirsiniz:

o

Basarisiz igeriklere Odaklanin: Performans géstergelerinde zayif kalan
icerikleri belirleyin ve neden etkili olmadiklarini analiz edin. Bu igerikleri
glncelleyerek veya farkli bir formatta sunarak performanslarini
iyilestirebilirsiniz.

SEO Optimizasyonu: iceriklerinizin organik trafik cekmedigini fark ederseniz,
anahtar kelime optimizasyonunu gozden gegirin ve igeriklerin SEO uyumunu
artirin. Basliklari, meta agiklamalari ve gorselleri optimize etmek igeriklerin
arama motorlarindaki performansini yikseltir.

A/B Testleri Yapin: Farkli icerik formatlarini, basliklari ve CTA’lari (harekete
gecirici mesajlar) test ederek hangilerinin daha etkili oldugunu belirleyin. A/B
testleri, hangi icerik stratejilerinin hedef kitlenizde daha fazla yanki buldugunu
gosterir.

Siirekli Yeniden Paylasim: lyi performans gdsteren icerikleri sadece bir kez
yayinlamakla kalmayin, farkh platformlarda tekrar paylasarak igerigin 6mrini
uzatin. Eski igeriklerinizi yeni formatlara dontstirerek (6rnegin, blog yazisini
videoya donlstirmek) daha genis kitlelere ulasabilirsiniz.

8. Basari Oykiileri ve En iyi Uygulamalar

Basarili icerik Pazarlama Ornekleri

icerik pazarlama, birgok e-ticaret markasinin hizli bilyiimesinde ve miisteri sadakatini
artirmasinda blytk rol oynamistir. Basaril icerik pazarlama 6rnekleri, markalarin
hedef kitlelerine nasil deger sunduklarini ve bu stratejilerin satisa nasil dénlstigina
gosterir. iste bazi dikkat cekici basari éykdleri:

o

Dollar Shave Club: Dollar Shave Club, tinli viral video kampanyasiyla icerik
pazarlamanin gicln( gosteren markalardan biridir. Basit ve eglenceli bir
video ile milyonlarca izlenme elde eden sirket, icerik pazarlamayi dogrudan
satisa donistlrdd. Bu basaril strateji, misteri tabanini hizla biyitmelerine
yardimci oldu.

GoPro: GoPro, kullanici tarafindan olusturulan igeriklerle (UGC) biyik bir
basari yakaladi. Msterileri tarafindan cekilen videolari sosyal medya ve web
sitesinde sergileyen GoPro, kendi topluluguyla etkilesim kurarak hem marka
bilinirligini artirdi hem de satislarini ylkseltti. GoPro’nun icerik stratejisi, ilham
veren hikayeler ve kullanici deneyimlerine dayaniyor.

Sephora: Sephora, glizellik ve makyaj alaninda igerik pazarlama konusunda
onci markalardan biridir. Bloglar, videolar ve sosyal medya icerikleriyle
miusterilerine hem egitici hem de eglenceli igerikler sunuyor. Ayrica,
Sephora’nin mobil uygulamasi Gzerinden sundugu iceriklerle kisisellestirilmis
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Urlin Onerileri yapmasi, icerik pazarlamayi dogrudan satisa entegre etmesini
saghyor.

En lyi Uygulamalar ve Stratejiler

Basarili icerik pazarlama stratejileri, belirli temel prensipler ve en iyi uygulamalara
dayanir. Bu stratejileri uygulamak, markanizin icerik pazarlama hedeflerine
ulasmasina yardimci olur. iste en iyi icerik pazarlama uygulamalari:

o

@)

Deger Odakli igerik Uretimi: Miisterilere dogrudan satis yapmak yerine,
onlara bilgi ve deger sunmaya odaklanin. Faydali ve bilgilendirici igerikler,
markanizi bir uzman olarak konumlandirirken musteri glivenini artirir.
Tutarhlik: igeriklerinizi diizenli ve tutarli bir sekilde yayinlayarak markanizin
varhgini strdarebilir kilin. Tutarl icerik paylasimlari, musterilerinizi bagh tutar
ve onlarin markanizi hatirlamasini saglar.

Kisisellestirme: Musterilere kisisellestirilmis icerikler sunarak onlarin ilgisini
¢ekin. E-posta bultenleri, blog yazilari veya sosyal medya gonderileri gibi
iceriklerde kisisel dnerilerde bulunmak, musteri sadakatini artirir.

icerik Cesitliligi: Farkli icerik trlerini (videolar, bloglar, infografikler)
kullanarak hedef kitlenize hitap edin. Farkli medya tirleri, farkl tiketici
gruplarina ulagsmanizi saglar ve markanizin erisimini genisletir.

Ogrenilen Dersler ve ipuglari

Basarili icerik pazarlama stratejilerinden 6grenilen dersler, diger markalarin is
siireclerine katki saglayabilir. iste icerik pazarlamada basariya ulasmak icin dikkate
alinmasi gereken ipuglari:

o

o

Tiiketici Geri Bildirimlerini Onemseyin: Miisteri yorumlari, geri bildirimler ve
sosyal medya etkilesimleri iceriklerinizin ne kadar etkili oldugunu gosterir. Bu
geri bildirimleri dikkate alarak icerik stratejilerinizi stirekli iyilestirin.

Hedef Kitlenizi iyi Taniyin: Basarili icerik pazarlama, hedef kitlenizin ihtiyac ve
beklentilerini anlamaktan gecer. Hedef kitlenizin demografik ve davranissal
ozelliklerini analiz ederek iceriklerinizi onlarin taleplerine gére uyarlayin.
Trendleri Takip Edin: icerik pazarlama diinyasi hizla degisiyor. Giincel
trendleri, yeni teknolojileri ve degisen tiketici davranislarini takip ederek
icerik stratejinizi strekli gelistirin.

Hikaye Anlatimi Kullanin: Giigli hikaye anlatimi, misterilerinizle duygusal bir
bag kurmanin en etkili yollarindan biridir. iceriklerinizde markanizin hikayesini
anlatin, misteri basari éykulerini paylasin ve ilham verici anlatilarla fark
yaratin.
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9. Gelecek Trendleri ve icerik Pazarlama

icerik Pazarlama Trendleri

Dijital diinyada hizla degisen teknoloji ve tiiketici davranislari, icerik pazarlama
stratejilerinde de yeni trendlerin ortaya cikmasina yol aciyor. icerik pazarlama
alanindaki trendleri yakindan takip etmek, markalarin rekabet avantaji elde etmesini
saglar. iste 6Sniimiizdeki yillarda dne ¢ikmasi beklenen bazi icerik pazarlama trendleri:

o Etkilesimli igerikler: Anketler, quizler, etkilesimli videolar ve infografikler gibi
etkilesimli icerikler, kullanici katilimini artirmanin en etkili yollarindan biridir.
Etkilesimli icerikler, misterilerin markayla daha fazla zaman gegirmesini ve
kisisellestirilmis deneyimler yasamasini saglar.

o Kisa Video igeriklerinin Yiikselisi: TikTok ve Instagram Reels gibi platformlarla
birlikte kisa video igeriklerinin popllerligi artmaya devam ediyor. Markalar,
kisa, etkileyici videolarla hedef kitlenin dikkatini ¢cekebilir ve Griinlerini
eglenceli bir sekilde tanitabilir.

o Kullania Tarafindan Olusturulan igerikler (UGC): Kullanicilarin @iriin veya
hizmetlerle ilgili kendi deneyimlerini paylastigi icerikler, markalarin
glvenilirligini artirir. UGC, misteri memnuniyetini yansitarak yeni muisterilerin
karar verme slireglerinde biyik rol oynar.

o Podcast igerikleri: Podcast’ler, markalarin daha kisisel bir bag kurmalarini
saglayan giiclii icerik tiirlerinden biridir. Ozellikle bilgi paylasimi ve hikaye
anlatimi Gzerinden markalar, hedef kitlelerine ulasabilir ve sadik bir dinleyici
kitlesi olusturabilir.

Yeni Teknolojiler ve inovasyonlar

Teknolojik yenilikler, igerik pazarlamasinin gelecegini sekillendiren énemli
faktorlerden biridir. icerik olusturma, dagitim ve performans analizinde kullanilan
teknolojiler, markalarin daha verimli ve etkili igerik stratejileri gelistirmelerine olanak
tanir. iste icerik pazarlamada éne cikan bazi yeni teknolojiler ve inovasyonlar:

o Yapay Zeka (Al) ve Otomasyon: Yapay zeka, icerik Giretim streclerini
hizlandiran ve kisisellestirilmis icerikler sunmay!i kolaylastiran bir ara¢ haline
geldi. Al destekli icerik Gretim araclari, kullanicilarin ilgi alanlarina gére
kisisellestirilmis icerik olusturmayi saglar. Ayrica, chatbot’lar musteri
etkilesimlerinde kullanilarak musteri hizmetlerini iyilestirir.

o Artinlmig Gergeklik (AR) ve Sanal Gergeklik (VR): AR ve VR, 6zellikle e-
ticarette irlin tanitimi ve musteri deneyimini iyilestirmek icin kullanilabilir. AR
ile kullanicilar, bir Grlint sanal ortamda deneyebilir, VR ile ise markalarin
sundugu hikayelere daha derinlemesine dahil olabilirler. Bu teknolojiler,
etkilesimli ve ilgi cekici icerikler sunarak musteri katilimini artirir.
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o

Blockchain Teknolojisi: icerik tireticileri icin seffaflik ve giivenlik saglamak
amaciyla blockchain teknolojisi devreye giriyor. Blockchain, icerik sahipligini
ve dagitimini dogrulamak icin kullanilabilir, 6zellikle telif haklarinin korunmasi
acgisindan énemli bir yenilik sunar.

Sesli Aramalar ve Sesli igerik: Akilli hoparlérler ve sesli asistanlarin
yayginlasmasiyla birlikte sesli icerikler ve sesli aramalar 6nem kazaniyor.
Markalar, sesli aramalarda Ust siralarda yer almak igin igeriklerini optimize
etmeli ve sesli komutlara yanit verebilecek sekilde uyarlamalidir.

Gelecekteki icerik Pazarlama Yontemleri

icerik pazarlamanin gelecegi, tiiketici beklentileri ve teknoloji ile sekillenecek.
Gelecekte markalarin daha fazla kisisellestirilmis ve deneyim odakli iceriklere
yonelmesi bekleniyor. iste gelecekte icerik pazarlamasinda éne ¢ikacak bazi
yontemler:

@)

Hyper-Personalization (Asiri Kisisellestirme): Tiketicilerin beklentileri
kisisellestirilmis iceriklerden yana. Hyper-personalization, tiiketicilerin
davranislarina, ge¢mis etkilesimlerine ve ilgi alanlarina dayanarak tamamen
kisisellestirilmis icerik ve Grlin 6nerileri sunmayi amaglar.

Gercek Zamanli Pazarlama: Markalar, gercek zamanli verileri kullanarak
aninda icerik Giretmeye ve yaymaya ydnelecek. Ozellikle sosyal medya
platformlarinda, trend olan konulara hizla yanit vermek ve misteri
beklentilerini aninda karsilamak, gelecekte daha yaygin bir strateji haline
gelecek.

Yapay Zeka Destekli Hikaye Anlatimi: Al tabanli hikaye anlatimi araclari,
markalarin hedef kitlelerine daha etkileyici ve kisisel hikayeler sunmalarini
saglayacak. Ozellikle biiyiik veri analizleri ve musteri davranislarini anlayarak
olusturulan bu hikayeler, tiiketicilerin ilgisini cekecek ve marka ile daha derin
bir bag kurmalarini saglayacak.

Abonelik Temelli icerik Modelleri: iceriklerin siirdiirilebilir bir gelir modeline
donistigi abonelik temelli icerik sistemleri popllerlesiyor. Musterilere
premium icerikler sunarak, onlari stirekli icerik tiiketmeye ve markaya sadik
kalmaya tesvik etmek, gelecekte daha sik goriilen bir uygulama olacak.
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10. Sonug ve Tavsiyeler

« igerik Pazarlama Stratejileri icin Genel Tavsiyeler

icerik pazarlama, e-ticaret isletmeleri icin miisterilere ulasmanin en etkili yollarindan
biridir. Ancak basaril bir icerik pazarlama stratejisi olusturmak icin sadece icerik
uretmek yeterli degildir; bunun yaninda dogru planlama, hedef belirleme ve sirekli
ivilestirme gereklidir. iste icerik pazarlama stratejilerinizin basarili olmasina yardimci
olacak bazi genel tavsiyeler:

o

Hedef Kitlenizi iyi Taniyin: iceriklerinizi hedef kitlenizin ihtiyaclarina, ilgi
alanlarina ve sorunlarina yoénelik olusturun. Hedef kitlenizin demografik
Ozelliklerini ve davranislarini anlamak, onlarin ilgisini gekmenizi saglar.
Deger Odakli igerik Uretin: iceriklerinizi olustururken, her zaman
miusterilerinize nasil bir deger sunacaginizi disunin. Bilgilendirici, egitici ve
eglenceli igerikler Gretmek, markanizi bir otorite olarak konumlandirir ve
musteri baghligini artirir.

SEO Uyumlu igerikler Uretin: iceriklerinizin arama motorlarinda
gorunurligund artirmak icin SEO stratejilerine 6nem verin. Dogru anahtar
kelimeleri kullanarak igeriklerinizi optimize edin ve arama sonuglarinda daha
st siralara gikin.

icerik Takvimi Olusturun: iceriklerinizi diizenli olarak yayinlamak, tutarlilik
saglar ve hedef kitlenizin markanizi unutmamasini saglar. icerik takvimi
olusturarak hangi glinlerde hangi tir iceriklerin yayinlanacagini planlayin.

 En lyi Uygulamalar ve Stratejiler

icerik pazarlamasinda basarili olabilmek icin belirli uygulamalari ve stratejileri takip
etmek énemlidir. iste markanizin icerik pazarlama siirecini optimize edecek en iyi
uygulamalar:

o

icerik Cesitliligi: Hedef kitlenize cesitli icerik tiirleri sunarak farkh tiiketici
gruplarina ulasin. Blog yazilari, videolar, infografikler, podcast’ler gibi farkli
formatlari deneyerek hangi iceriklerin daha etkili oldugunu gorin.

Analitik Takip: iceriklerinizin performansini siirekli izleyin ve analiz edin.
Google Analytics, sosyal medya analiz araglari ve e-posta pazarlama verileri ile
hangi iceriklerin en fazla etkilesim aldigini ve hangi iceriklerin iyilestirilmesi
gerektigini belirleyin.

Siirekli Deneme ve lyilestirme: icerik pazarlama diinyasi dinamik ve hizla
degisiyor. Stratejilerinizin etkinligini stirekli dlcerek iyilestirme yapin.
Denemeler ve A/B testleri ile hangi basliklar, CTA’lar ve igerik turlerinin daha
etkili oldugunu kesfedin.

Miisteri Etkilesimini Tesvik Edin: iceriklerinizi yayinladiktan sonra
miusterilerle etkilesim kurmayi unutmayin. Yorumlara hizl yanit verin, geri
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bildirimleri degerlendirin ve musterilerinizin sorularini yanitlayarak onlarin
sadakatini kazanin.

« Siirekli iyilestirme ve Egitim

icerik pazarlama stratejinizin siirekli olarak basarili olmasini saglamak igin is
stireclerinizi ve ekiplerinizi siirekli iyilestirme ve egitime odaklayin. icerik
pazarlamasinda basarili olmak igin yeniliklere agik olmak ve gelismeleri takip etmek
onemlidir. iste bu siirecte dikkate almaniz gereken bazi noktalar:

o Ekip Egitimleri: icerik Gretiminden sorumlu ekibinizi diizenli olarak dijital
pazarlama, SEO, sosyal medya ve icerik stratejileri konusunda egitin. Egitimler,
icerik kalitesini artirarak isletmenizin daha rekabet¢i olmasini saglar.

o Geri Bildirim ve Adaptasyon: Hem i¢ hem de dis paydaslardan gelen geri
bildirimlere dayali olarak stratejilerinizi stirekli olarak glincelleyin. Musteri
beklentileri ve teknolojik yenilikler dogrultusunda igerik stratejinizi adapte
edin.

o Gelismeleri Takip Edin: icerik pazarlama alaninda ortaya cikan yeni trendleri,
araclari ve yéntemleri yakindan takip edin. iceriklerinizi daha etkili hale
getirecek yeni teknolojilere ve stratejilere acik olun.

11. Ekler

Bu boliim, icerik pazarlama stlirecinizi desteklemek i¢in faydali kaynaklar, terimler ve isinizi
daha verimli yonetmenizi saglayacak sablonlar ve formlar sunar.

¢ Kaynaklar ve Referanslar

icerik pazarlama stratejinizi gelistirmenize yardimci olacak kitaplar, makaleler, web
siteleri ve araclar, bu bélimde listelenmistir. iste faydali olabilecek bazi kaynaklar:

o Kitaplar:
= Content Inc. — Joe Pulizzi: igerik pazarlamanin temellerini ve
stratejilerini kapsamli bir sekilde anlatan bir rehber.
= Killing Marketing — Joe Pulizzi ve Robert Rose: icerik pazarlamanin is
diinyasindaki donlsimiini ele alan 6nemli bir kitap.
o Web Siteleri ve Bloglar:
= Content Marketing Institute (www.contentmarketinginstitute.com):
icerik pazarlama trendleri, en iyi uygulamalar ve stratejiler hakkinda
kapsamli bilgi sunar.
* HubSpot Blog (blog.hubspot.com): Dijital pazarlama ve icerik
pazarlama lzerine ¢cok cesitli makaleler ve rehberler sunar.
o Araglar:

20


http://www.contentmarketinginstitute.com/

* Google Analytics: Web sitenizin performansini ve iceriklerinize gelen
trafigi analiz etmek igin kullanilr.

= BuzzSumo: Rakiplerin igerik performansini analiz etmek ve trendleri
takip etmek igin etkili bir aractir.

= SEMrush: Anahtar kelime arastirmasi ve SEO optimizasyonu igin
kapsamli bir analiz platformu.

e Terminoloji Sozliigii

icerik pazarlama siirecinde sik¢a karsilasabileceginiz bazi terimlerin kisa agiklamalari
bu sozliikte yer alir. Bu terimler, icerik pazarlama stratejinizi daha iyi anlamaniza ve
gelistirmenize yardimci olabilir.

o SEO (Arama Motoru Optimizasyonu): iceriklerinizi arama motorlarinda daha
Ust siralara gikarmak icin yapilan optimizasyon c¢alismalari.

o Call to Action (CTA): Kullanicilari bir eyleme tesvik eden mesaj veya buton
(6rnegin "Simdi Satin Al").

o Donligiim Orani: Bir ziyaretcinin web sitenizde bir eylemi (satin alma, form
doldurma, abone olma) tamamladigi oranin yizdesi.

o KPI (Anahtar Performans Géstergesi): isletmenizin basariya ulasmasini dlgen
metrikler (6rnegin sayfa goriintiileme sayisi, sosyal medya etkilesim orani).

o Backlink: Baska bir web sitesinden sizin web sitenize verilen baglanti. SEO igin
onemli bir siralama faktoridur.

e Sablonlar ve Formlar

icerik pazarlama siireglerinizi organize etmek ve daha verimli ydnetmek icin
kullanabileceginiz bazi sablonlar ve formlar burada sunulmaktadir. Bu sablonlar, igerik
uretim stirecinden performans takibine kadar genis bir yelpazede isinizi
kolaylastiracaktir.

icerik Takvimi Sablonu:

igerik Hedef | Yayinlanacak | Sorumlu

Tarih Icerik Bashg: Tiird Kitle Platform Kisi

Durum

Blog: o
Kad Web Sitesi &
01.10.2024||Sonbahar Blog Yazisi E.] .|n eb Sites! Ayse Y. Planlandi
Giyim |/Instagram

Modasi
Co Sosyal

05.10.2024( MMM Medya |Genel |2€€P0OK& e ig  lvayinda
Duyurusu Post Twitter

21



icerik Performans Takip Formu:

icerik Yayinlanma || Goriintiileme Etkilegim Déniisiim PsuEa?u
o o 0
Bashgi Tarihi Sayisi (Yorum/Paylagim) | Orani (%) (Ahrefs)
Blog: 150 Yorum / 75
Sonbahar {|01.10.2024 ||2,500 Pavlasim %5 80
Modasi yias
Indirim 05.10.2024 |/5,000 300 Yorum / 100 %7 85
Duyurusu Paylasim
Miisteri Geri Bildirim Formu:
Miusteri oL < il Yorum
Adi Uriin / Igerik Adi Geri Bildirim Durumu
Ahmet K. HBIog: Kis Modasi Trendleri HBeéendim, faydali buIdumHCevapIandl
Instagram: Yeni Sezon Gorseller dikkat cekici : .
Zeynep D. .. Inceleniyor
Tanitimi degil

Bu sablonlar ve formlar, igerik stratejinizi daha organize bir sekilde ylritmenize yardimci
olurken performansi da yakindan takip etmenizi saglar.
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